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FIERE

I buyer esteri in Italia

\ Al Lingotto fiere

con BCom, iniziativa che si basa

su un'analisi di mercato da cui & emerso
un forte ritardo in Italia

del web marketing e dell'e-commerce

Nuove idee per attirare
clienti internazionali

A Pitti Uomo piti compratori esteri, Bit punta su Buyltaly e Gl Event sul B2B

di Caterina Ruggi d’Aragona
e Filomena Greco

\ nella presenza dei buyer in-
ternazionali, oggi, il valore
delle fiere. Il primo passo
per I'export delle Pmi ¢ la
partecipazione a fiere che

attraggono compratori dall’estero», dice
Francesca Golfetto, ordinario all'Universita
Bocconidi Milano. E le conferme non manca-
no.L'83esima edizione di Pitti Immagine Uo-
mo, per esempio, chiusa a Firenze I'n genna-
io scorso, ha quasi compensato il calo del 6%
diitaliani conuna crescita del 59 di compra-
tori stranieri (7.800), provenienti in partico-
lare da Gran Bretagna e Germania, Scandina-
via (molto dinamica), Giappone (+14%), Rus-
sia (+409%), Cina (3496), Stati Uniti (+1296), Tur-
chia (+13,5%), Corea del Sud (+11%), Hong
Kong, Taiwan, Messico e Brasile.

Tra gli operatori, complice la crisi e la ne-
cessita di contenere i costi operativi per fiere
e iniziative espositive, prende piede il model-
lo fieristico modulato su incontri tematici,
bzb (business tu business), e sviluppo di pro-
getticoncreti. A Torino, trai principaliappun-
tamenti in calendario, il 23 e 24 ottobre, c'&
I'Aerospace & Defence Meetings, all'Oval Lin-
gotto. Una vera e propria business conven-
tion internazionale tutta dedicata all'indu-
striaaerospaziale e della difesa. Una due gior-
ni fitta di incontri pre-pianificati organizzata
daTorino Piemonte Aerospace, progetto del-
laCdcdi Torino, gestito dal Centro estero per
I'internazionalizzazione, che promuove oltre-
confine le aziende del comparto piemontese-
un indotto da 1omila addetti e un fatturato di
2,5 miliardi - con cinque grandi attori regiona-
li (Alenia Aeronautica, Thales Alenia Space,
Avio, Selex Galileo, Microtecnica) e 300 Pmi
specializzate. Nelle tre edizioni precedenti, re-

gistrati 21mila bzb e 1.900 partecipanti, tra i
quali Boeing, Eads, Embraer. Stesso format
per I'appuntamento biennale dedicato alla
meccatronica che tornera a Torino nel 2014.
LaBorsainternazionale del turismo, dagio-
vedil4adomenica17febbraio alla Fiera di Mi-
lano Rho, ha ideato la formula Buyltaly:
workshop che fa incontrare oltre 2mila seller
selezionati del prodotto Italia con 700 top
buyer provenienti da piu di 60 Paesi, con ap-
puntamenti prefissati online tramite una piat-

Affari alla Borsa del turismo
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1top buyer previsti a Bit Buyltaly 2013
Da pitr di60 Paesi: incontreranno oltre
2mila seller. Qui sotto lo storico dal 2010

Buse

Isuccessi del 2012

L'annoscorso il 75% dei seller partecipanti
ai 18milaincontri di Buyltaly, di 20 minuti
ciascuno, ha chiuso almeno un contratto

taforma di Business Matching. «Bit Buyltaly
si & evoluto rispondendo alle richieste degli
operatori e quest'anno - dice Marco Serioli,
direttore Exhibitions di FieraMilano - perage-
volare la presenza dei buyer esteri e moltipli-
care le opportunita di business internazionali
per gli espositori italiani, 'area dedicata a Bit
Buyltaly ¢ all'interno del settore Italy. Altra
novita, 'acquisto della tessera Buyltaly non &
piut vincolato alla partecipazione come co-
espositore». Nel 2012, il 759 dei seller parteci-
panti ai 18mila incontri ha chiuso almeno un
contratto. Un esempio: Borgo Egnatia, phuri-
premiato §stelle di Savelletri di Fasano (Brin-
disi), 'anno scorso ha portato a casa contratti
per circa 15omila euro mentre nell'edizione
2013 le aspettative si concentrano sull’aggan-
cio diBrasile e Indocina. Guardaal Nord Euro-
pail boutique hotel sardo Su Gologone di Olie-
na (Nuoro) che in Bit Buyltaly 2012 ha incon-
trato 50 agenzie di10 paesi. Accanto ai merca-
ti esteri, occhi puntati sull'e-commerce per
colpare ungap deimercatiitaliani. Trale novi-
tadel calendariofieristico 2013 del Lingotto di
Torino, 'appuntamento di aprile con BCom,
evento targato Gl Events e Lingotto Fiere.
«L'iniziativa - spiega Federica Ferrari, re-
sponsabile dell'evento - si basa su un’analisi
di mercato da cui € emerso un forte ritardo in
Italia del web marketing e dell'e-commerce.
Da qui I'idea di creare un evento dove far in-
contrare la domanda di servizi e piattaforme
da parte delle aziende e 'offerta tecnica da
parte degli operatori». Circa 300 i soggetti
economici che incontreranno, in sessioni or-
ganizzate, una cinquantina espositori nazio-
nali e internazionali tra cui Connexia, Hybris,
Dayclick e la tedesca Intershop. «Un migliaio
divisitatoriattesiin due giorni- conclude Fer-
rari- e incalendario, oltre agliincontribzbor-
ganizzati, due conferenze e 32 workshop».

CRIPRCOLGTONE RISERVATA

Tra le novita 2013 l'appuntamento di aprile



Affari con le fiere digitaﬁ

Ilbusiness online. Le fiere tradizionali hanno capito che per aumentare gli affari occorre approfittare delle risorse offerte dal Web, prima, durante e
dopo le manifestazioni. £ ¢'é chi hascelto, come Hyperfair, di fare fiere solo online, come Hyperfair (nell immagine l'ingresso dell'expo su legno e arredo)
: Giorgia Buran » www.ilsole24ore.com



